
 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

                      

 

 

 

 

 

 
 

 

  

  

 

  

 

  
    

  

  

  



  
  
  
  
  

  

  )مجموعه علوم ارتباطات اجتماعی(مباحث   نام دروس  ردیف

  تخصصی  عمومی وزبان  1
درك (، لغـت، واژگـان تخصـصی    )very-enough-too-such-so( قیود و کلمات ربط، قیود کمـی      اسم و انواع آن،   

 )مطلب

  مبانی کلی ارتباط جمعی  2

هـاي وسـایل ارتبـاط جمعـی، معنـی در ارتباطـات،           اط، ویژگـی   ارتب ـ انواعمبانی ارتباطات جمعی، ارتباطات غیر کلامی،       

هاي ارتباط جمعی، مشکلات رمز  ها در پژوهش  ارتباطی، نقش درك در ارتباط، الگو     مطالعه در پیامهاي  هاي کلامی،     پیام

ي  شـاعه هـا و ارتباطـات، ا   هـاي اقنـاع، گـروه    ، هماهنگی شناختی و ارتباط جمعی، نظریـه هاي آن و شیوه گذاري، تبلیغات 

هاي جمعـی در جامعـه    ثرهاي ارتباط جمعی، رسانهاهاي ارتباطات،   هاي جمعی، نظریه    هاي رسانه   نوآوري، اثرها و استفاده   

 .رمزهاي رادیویی هاي رادیویی، علائم و هاي رادیو، رادیوي موسیقی و گفت و شنودي، نمایشنامه جدید، ویژگی

  نگاري  اصول روزنامه  3

هاي خبري، عناصر خبر، فرآیند خبر، لید و انواع   جمعی، مفاهیم اساسی در خبر نویسی، ارزشسازمان وسایل ارتباط

ي خبرنویسی، درست نویسی در روزنامه نگاري، تهیه و تنظیم  هاي خبر نویسی، تیتر خبر، ملاحظاتی درباره آن، سبک

رزشی، هنري، علمـی، فرهنگـی،   ها، حوادث، و ها، بزرگداشت سخنرانی(مصاحبه، تهیه وتنظیم خبرهاي گوناگون      

هـاي گزارشـگر، تنـوع در گـزارش، انـواع       ویژگـی (، گزارش نویسی در مطبوعات )خبرهاي کوتاه و خلاصه خبر 

هـاي مطبوعـاتی،    ، ویراستاري و مدیریت خبر، وظایف فنی ویراستار، عکس در مطبوعات، انواع عکـس           )گزارش

هاي نخستین، مقاله نویسی از نگاه استادان ادب، تعریف  قالهمنگاري توسعه،  گرافیک خبري، صفحه آرایی، روزنامه

هاي ساده  مقاله(هاي مطبوعاتی  هاي مطبوعاتی، ارکان مقاله نویسی، انواع مقاله هاي مقاله هاي مطبوعاتی، ویژگی مقاله

  ، تیترنویسی درمقاله)هاي تحقیقی علمی هاي وصفی تخیلی، مقاله خبري، مقاله

4  

 و جهان تاریخ معاصر ایران

المللی مهم  و مسائل بین

  معاصر

 فضاي جامعه ایران قبل از انقلاب مشروطه، مقدمات انقلاب مـشروطه، سرگذشـت روزنامـه در ایـران، چـاپ و چاپخانـه،         

هاي پایتخت، جراید شهرستان ها، روزنامه هاي فارسی منتشره در خارج از کشور، تربیت روزنامه نگاران ، شـروع               روزنامه

رت اعتماد السلطنه، ا مستشار الدوله، صدصدارتوعات و رشد آگاهی مردم، دارالفنون، صدارت امین الدوله،         سانسور مطب 

صدارت میرزا تقی خان امیرکبیر، شورش بابیه، مطبوعات در عصر ناصـرالدین شـاه، عبـاس میـرزا و نقـش وي در ایجـاد              

روزنامه نگاري، مطبوعات در عصر سلطنت مظفر  مطبوعات، مطبوعات در عصر فتحعلی شاه، عصر سپهسالار و شکوفایی           

 جنبش تنباکو نخستین مقاومت در برابر سانسور، سید جمال الدین اسد آبادي و مطبوعات، مطبوعات و توسـعه     ،الدین شاه 

گیـري مبـارزات بـراي انقـلاب مـشروطه،  تحـصن در حـرم         وضع ایران در آغاز نهـضت مـشروطه، شـکل     ی،افکار انقلاب 

 اهمیـت  ، انحـلال وزارت انطباعـات  ، ظهور آزادي مطبوعات، فروپاشی نظـام سانـسور      ،لد مشروطه در ایران   عبدالعظیم، تو 

 آغاز تبعید و شکنجه روزنامه نگاران،  صدور فرمان مشروطه و تبلور رویـدادهاي انقـلاب در اصـول قـانون         ،نظام مشروطه 

  یاساس

  هاي ارتباطاتنظریه  5

هـاي ارتبـاطی مـک لوهـان ـ حـوزه عمـومی        ت آن ـ سوگیري ارتباطات ـ کهکشان  چیستی نظریه ـ تعریف ـ نقش و اهمی 

هـاي  وار ـ گمین شافت و گزل شـافت ـ شخـصیت دگـر راهبـر ـ بـاز تولیـد مکـانیکی هنـر ـ نظریـه            هابرماس ـ تمدن توده

ـ تجربـه   شـکل فرهنـگ    وار ـ فنـاوري و  ـ فرهنـگ تـوده  اي مدرنیته ـ رسانه و مدرنیتـه    هاي رسانهمدرنیستی رسانه ـ نظریه 

هـاي مطبوعـات اقتـدارگرا ـ مطبوعـات آزاد ـ        ـ کـاربردي و فهـم متعـارف ـ نظریـه       رسانه هنجاري اي شده ـ نظریه رسانه

تحـول  هـا ـ نظریـات     دموکراتیـک رسـانه  هاي توسعه بخـش و مـشارکت  هاي شوروي ـ رسانه مسئولیت اجتماعی ـ رسانه 

  اي ارتباطات و نقش رهبران افکار ـ نظرات جوزف کلاپرـ جریان دو مرحله) زينظریه تحول انگی( ارتباطات تاریخی 

6  
مفاهیم ارتباط جمعی در 

  رسانه

شناخت فراگرد ارتباط، تعریف مفهوم ارتباط، ارتباطات کلامی و غیر کلامی و ارتباطات انـسانی ـ عناصـر پیـام و     

هاي سرد و گرم، امتداد حواس ـ سـه   رسانه (وهانآراء مارشان مک لهاي طبیعی، تصویري و قراردادي ـ نشانه

  )کهکشان ارتباطی، محیط و ضد محیط، منطق موزائیکی و دهکده جهانی

 1آزمون 



 

  

7  

  

کاربرد آمار و روش 

  تحقیق

 ـ ـ) پیوسـته (بنـدي شـده    مراحـل سـاخت یـک جـدول فراوانـی طبقـه       توزیع فراوانـی  ـ  علم آمار ـ( آمار توصیفی: آمار

ــ  ) نمَـا (مـد   (هاي مرکـزي  شاخص ـ ـ) ها کاربرد نمودارها و منحنی نمودارهاي فراوانی  ـ ـهاي جدول فراوانی   ویژگی

 ) مقایسه نما، میانه و میانگین میانگین ـ میانه ـ

ـ معرفت شناختی ـ نظریه و نقش آن  نظریه انواع ـانواع علم  مراحل علمی ـ  علم ـاهداف( کلیات: روش تحقیق

  ) ـ الگوي سنتی علمدر تحقیق علمی تبیین ـ قضایا 

گانه تحقیق ـ موضوع تحقیـق ـ بررسـی ادبیـات تحقیـق ـ انـواع          مراحل یازده( مراحل و عناصر تحقیق علمی 

گیـري ـ    سـازي ـ تعـاریف مفهـومی و عملیـاتی ـ انـدازه        تعاریف ـ فرضیه ـ انواع متغیـر ـ متغیرهـا ـ سـازه ـ مفهـوم         

هاي تدوین فرضـیه ـ    هاي تحقیق ــ ملاك  موضوع تحقیق ـ سوال گیري ـ قانون و اصل ـ ویژگی   هاي اندازه مقیاس

  ) ها انواع فرضیه ـ روایی مقیاس

   ـ کلیات و مفاهیم مدیریت)کلاسیک، نئوکلاسیک، سیستمی، اقتضایی(هاي مدیریت  نظریهمکاتب و   دانش مدیریت  8

  هاي شعري  و قالبهاي ادبی  آرایه،تاریخ ادبیات  زبان فارسی  9

  شناسی انسان  ـ  و ایمان انسان   و معارفاخلاق  10



  

 
  

  

  

  

  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
  

  

  

  )مجموعه علوم ارتباطات اجتماعی(مباحث   نام دروس  ردیف

 )درك مطلب(، لغت، واژگان تخصصی ها ضمایر، ربط دو جمله، تطابق فاعل و فعل، زمان  تخصصی زبان عمومی و  1

  مبانی کلی ارتباط جمعی  2

گیـري و   اي، شکل هاي مختلف مخاطبان، مسائل برد رسانه در نظریه و تحقیق، گونهمفهومی با یک تاریخ، جایگاه مخاطب       (مخاطب شناسی 

هـا،    معنـا و نـشانه  ارتبـاط، (  درآمدي بر مطالعات ارتبـاطی ، افکار عمومی،)سیلان مخاطبان مخاطبان،رار مخاطبان ، روابط ارتباط گران ـ  استم

وسایل ارتباطی، ارتباطات وظایف اجتماعی وسایل ارتباط جمعی،  ،)ي و معانی هاي نشانه شناسی، ایدئولوژ    ها و کاربرد    رمزها، دلالت، روش  

 ارتباط شناسی هاي ارتباط جمعی،  نظریههاي رادیو تلویزیون، هاي وسایل ارتباط جمعی، تکنیک هاي جمعی، همگونی و پدیده

  نگاري  اصول روزنامه  3

نگـاري وتغییـر فـضاي عمـومی در      تحول روزنامـه نگاري معاصر،  هنگاري و بازنگري روزنام  روزنامه،  گزارش نویسی در مطبوعات   

نگاري   روزنامههاي جدید شیوهنگاري نوین،  هاي روزنامه ، ویژگیگر نگاري متعهد و مدافعه گرا، روزنامهنگاري انتقاد ب، روزنامهغر

  در جهان سوم 

4  
تاریخ معاصر ایران و جهان و مسائل 

  المللی مهم معاصر بین

 تحـول  ،مطبوعـات  و مـشروطه  ،ریصغ استبداد دوره در مطبوعات و شبنامه ،مشروطه انقلاب دوم مهین ،مشروطه انقلاب نخست مهین

 قـانون  نینخـست  بیتـصو  ،1300 الـسلطنه  قـوام  نـه یکاب،1299 ایض ـ دیس ـ دولـت  ،یخـارج  استیس و روزنامه ،مطبوعات افزون روز

 ،زیتبر در گرفته شکلي ها جنبش، زیتبر در ها روس عیفجا، شاه احمدی نیجانش تا سلطنت آغاز از قاجار شاهی عل محمد ،مطبوعات

     شاه احمدي گذار تاج، الممالکی مستوف نهیکاب،یملي شورا مجلس ،خواهان مشروطه انیم اختلاف و کشمکش

  هاي ارتباطاتنظریه  5

زریقی ـ نظریه استحکام ـ نظریه یادگیري اجتماعی ها ـ نظریه تها ـ نظریه تأثیر پیامکارکرد پیام(هاي اجتماعی ـ رفتاري نظریه

سازي ـ نظریه مارپیچ سکوت ـ نظریه کاشت ـ نظریه شکاف آگاهی و شکاف نفوذ ـ نظریه اسـتفاده و رضـامندي ـ        ـ نظریه برجسته

ن و اسطوره زبا(شناسی هاي ساختارگرایی و نشانهنظریهـ ) نظریه وابستگی ـ نظریه ساخت اجتماعی ـ نظریه چارچوب سازي

در آثار بارت وسوسور ـ  سوژه ژاك لاکان ـ ایدئولوژي آلتوسر ـ ایدئولوژي خبر در مکتب گلاسکو ـ گفتمـان و جامعـه نظـارتی     

خودنمایشی گافمن ـ بدون حس مکان جاشو امیـر وتیـز ـ تعامـل فـرا       (گرایی یابی و تعاملهاي ساختنظریهـ ) میشل فوکو

  ) یابی گیدنززنی ـ ساختي ـ برچسبااجتماعی ـ شبه تعامل رسانه

  مفاهیم ارتباط جمعی در رسانه  6
هاي وسـایل  هاي اجتماعی، انبوه خلق، توده و همگان ـ نامگذاري وسایل ارتباط جمعی و تاریخچه آن ـ ویژگی  ارتباطات و پدیده

  دئو تکست و فناوري بلوتوث، وی2هاي تله ماتیک، پارکت، وبلاگ، عصر اینترنت، وب ارتباط جمعی نخستین ـ رسانه

  کاربرد آمار و روش تحقیق  7

ضریب تغییرات  انحراف استاندارد ـ انحراف چارکی ـ انحراف متوسط ـ واریانس ـ دامنه تغییرات ـ (هاي پراکندگی شاخص: آمار

اندارد و منحنی هاي است نمرهـ ) هاي شکل توزیع شاخص گشتاورهاي پیرامون مرکزي  ـ هاي پراکندگی  ـ ي شاخص مقایسه ـ

 هاي نه گانه ـ نمره  ـTنمره   ـzنمره  هاي استاندارد ـ نمره ها ـ محاسبه ـ چندك ها ـ چندك نقاط درصدي ـ رتبه درصدي ـ( طبیعی

 کواریانس ـ  ـي ضریب همبستگی محاسبه نمودارهاي پراکندگی یا پراکنش ـ همبستگی ـ (همبستگی و رگرسیون ـ) منحنی طبیعی

عوامل مؤثر بر ضریب همبستگی  اي اسپیرمن ـ ضریب همبستگی رتبه ی پیرسون ـ مفروضات ضریب همبستگی پیرسون ـضریب همبستگ

بینـی   پـیش  ي آن  ـ ضریب تعیین ـ رگرسیون و معادله  عوامل گمراه کننده در تفسیر ضریب همبستگی  ـ ـ تفسیر ضریب همبستگی  ـ

 ـ b و aي ضرایب  روش محاسبه هاي خام ـ بینی با نمره پیش خط رگرسیون ـ ن ـرگرسیون به طرف میانگی  ـ(z)هاي استاندارد  نمره

 ) خطاي معیار برآورد

گیري  گیري غیراحتمالی ـ نمونه  نمونهـگیري  نمونه مفاهیم مرتبط ـ انواع( گیري هاي نمونه  و روش جامعه، نمونه: روش تحقیق

ـ انتخـاب نمونـه بـا    گیري ـ معرف بودن نمونه ـ انتخاب آگاه کننده ـ جامعه    ـ خطاي نمونهانتخاب  احتمال احتمالی ـ حجم نمونه ـ 

ـ انواع پرسش ـ پیمایش حضوري ـ پرسـشنامه واصـول کلـی آن ـ       ـ مصاحبهپیمایش   (پیمایشی روش تحقیق ) هاي بزرگ اندازه

هـا ـ    مقیـاس ( هـا  ها و مقیاس شاخص   ـ)تحقیق میدانی ـ انواع تحقیق طولی ـ مشاهده ـ انواع مشاهده میدانی ـ روش تحقیق میدانی

هاي همبستگی ـ مزایـا    شاخص کاربرد تحقیق همبستگی  ـ انواع تحقیقات همبستگی  ـ همبستگی  ـ( روش تحقیق همبستگی) انواع طیف

  )و معایب روش همبستگی

  کنترل دهی، رهبري، ریزي، سازمان وظایف مدیریت و برنامه  دانش مدیریت  8

  نگارش فارسی زبان ودستور   زبان فارسی  9

  وجود خدا، مسأله شرور  اخلاق و معارف  10

 2آزمون 



  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
  

  

  

  )مجموعه علوم ارتباطات اجتماعی(مباحث 

  1و2هاي  مجموع مباحث آزمون

  

 3آزمون 



  

  

  

  
  

  

  )مجموعه علوم ارتباطات اجتماعی(مباحث    دروسنام  ردیف

  تخصصی زبان عمومی و  1
درك (، لغـت، واژگـان تخصـصی    ، معلوم و مجهول، جملات مرکب کوتاه، نقل قول مـستقیم و غیـر مـستقیم        )modal(افعال  

 )مطلب

  مبانی کلی ارتباط جمعی  2
 ارتباطی، اشاعه و نوآوري، کارکردهايها، بازاریابی اجتماعی،  امنظعمومی اي، نظریه     اي، رویکرد شبکه    رویکردهاي جریان چند مرحله   

 ، ارتباطات وتوسعهارتباطات بین اللملل، استراتژي نوین ارتباطی در جهان معاصر،ارتباطات سیاسیهاي ارتباط جمعی،  عناصر نظریه

  نگاري  اصول روزنامه  3

 و لید، سر عنوان یا تیتر، ویرایش، خبر غیر قابـل چـاپ، فرآینـد خبـر،     هاي خبر نویسی، منبع هاي خبري، سبک   خبر،تعاریف خبر، ارزش  

شناسی تولید خبـر، خبرهـاي رویـداد مـدار و فرآینـد مـدار، خبـر بـه روایـت مکتـب گلاسـکو،              هاي حرکت یا جریان خبر، جامعه       مدل

سـازي مـصاحبه، جریـان     ي خبري، آماده ها و امکانات مصاحبه کنندگان در مصاحبه، انواع مصاحبه ي خبري، توانایی   هاي مصاحبه   روش

  هاي گروهی، ثبت و تدوین مصاحبه، مصاحبه نمایندگان خبري در خارج از کشور حبهاانجام مصاحبه، مص

4  
تاریخ معاصر ایران و جهان و 

  المللی مهم معاصر مسائل بین

 تـا ي  ورسـا  معاهـده  ،ولاساکـسون آنگ مطبوعات ،اولی  جهان جنگ مهم حوادث ،يورسا معاهده ،اولی  جهان جنگي  ها نهیزم

 ظهور تا جانیآذربا اوضاع ،دومی  جهان جنگ از جهان مهم حوادث،  سرد جنگ آغاز تا دومی  جهان جنگ ،دومی  جهان جنگ

 ،سـرد  جنـگ  شـروع  از مهـم  حـوادث  ،يشـورو ی  فروپاش ـ تا سرد جنگ شروع ،قاجار دوره در اروپا مطبوعات ،یجهان جنگ

 خواهـان  مشروطهی  تینارضا ،یانزل و رشت در ها روس تیجنا ،ينور االله فضل خیش،  شاه احمد سلطنت ،1919 داد قرار سانسور

 دولت ،رضاشاه سلطنت درزمان مجلس تیوضع ،رانیا و رضاشاه دولت ،يپهلو رضاشاه ظهور ،توده حزبي ریگ شکل ،یمترق

، 1312 زمان رضاشاه دولت، 1306ی وغفر دولت، 1306 الدوله مخبر دولت ،1305 الممالکی مستوف دولت، 1304 ذکاءالملک

  مطبوعات دوره رضا شاه،  1323 ساعد دولت ،1321ی لیسه دولت

  هاي ارتباطاتنظریه  5

فمینیسم لیبرال ـ سوسیالیـستی و رادیکـال ـ نگـاه خیـره مردانـه ـ ایـدئولوژي زنـانگی جـوان ـ               (هاي فمینیستی رسانهنظریه

هاي اقتصاد سیاسـی ـ صـنعت فرهنـگ و     نظریهـ ) ـ مردانگی در بحرانآشفتگی جنسیت ـ پست فمینیسم و موج سوم   

داري شیلر ـ تولید رضایت نوام چامسکی ـ هژمونی گرامشی ـ مکتب فرانکفورت اطلاعات و سرمایه(مطالعات پسا استعماري 

زگذاري و رمزگشایی مکتب مطالعات فرهنگی ـ رم(هاي مخاطب  نظریهـ) شناسیـ آراء آدرنو و هورکهایمر ـ گفتمان شرق

منش و میدان پیر بوردیو ـ نظریـه تاکتیـک و اسـتراتژي     و نظریه دریافت ـ نظریه مصرف ـ نظریه رسانه و زندگی روزمره ـ نظریه  

میشل دوسرتو ـ نظریه مقاومت مصرف کننده و مرگ مؤلف در آراء جان فیسک ـ پراکندگی مخاطبان ـ مخاطب به مثابه توده    

  )فهوم مخاطبو بازار ـ پایان م

  مفاهیم ارتباط جمعی در رسانه  6

مدل ارسطو ـ لاسول ـ شنن ـ ویور ـ      (هاي ارتباط جمعی و انواع آنسایبرنتیک و مقدمات نظریه اطلاعات ـ مدل

 دوسلاپول ـ شرام ـ برلو ـ آندروش ـ استپس بوستروم ـ مدل موزائیکی بکر ـ وایت ـ نیوکامب ـ وستلی ـ مک لـین ـ بـرن لونـد  ـ       

پردازان ارتباطی ـ نظریه) گربنر ـ راجرز ـ شومیکر ـ شفه ـ آبراهام مول ـ نوئل نئومان ـ مالتزکه ـ وینداهال ـ اسمیت ـ محسنیان راد

هاي تصویري، ویژگی زبان و انواع پیام ـ اقناع و فنـون   نخستین و مطالعات ارتباطی ـ تاریخچه ارتباطات، زبان، الفبا، خط، نشانه 

   آن ـ پروپاگاندا و تبلیغات مسلکیهاي شیوهت و آن ـ تبلیغا

  کاربرد آمار و روش تحقیق  7

 Standard(گیـري   گیري، خطاي معیار انـدازه  ، نظریه نمونه)Sampling error(گیري  خطاي نمونه(برآورد : استنباط آماري: آمار

error of measurement( برآورد ،)Estimate(آزمـون  : ا، برآورد حجم نمونـه ـ اسـتنباط آمـاري    ه ، انواع برآورد و برآوردکننده

هـاي   ، آزمـون )Level of significance(آزمون فرضیه، انواع فرضیه، خطاهاي آزمون، توان آزمـون، سـطح معنـادار بـودن     (فرضیه 

) t و zانگین هـاي مقایـسه می ـ   آزمـون (آزمون فرضـیه  : ـ استنباط آماري) One tailed and two tailed test(یک دامنه و دو دامنه 

اـ، آزمـون    ، آزمون معنادار بودن میانگینt، آزمون )one – sample z- test(اي   یک گروهی تا تک نمونهZآماره آزمون، آزمون  ه

  ) آزمون معنادار بودن ضریب همبستگیها، ها، آزمون معنادار بودن واریانس معنادار بودن نسبت

   :روش تحقیق

مطالعـه مـوردي ـ روش علّـی ـ      اقدام پژوهـی ـ   (  یا پس رویدادياي  مقایسهیا علی شورهاي تحقیق اقدام پژوهی،  روش

کنتـرل در     ـپـیش آزمـایش  هـاي   طـرح اجـزاي کلـی آزمـایش ـ      ( روش تحقیق آزمایشی ) منوگرافی ـ تحلیل ارزشیابی ـاي   مقایسه

  )مراحل تحقیق آزمایشی ـ اعتبار آزمایش یشی ـهاي آزما انواع طرح   ـگیري مکرر هاي همراه با اندازه آزمایش  آزمایشی ـ پژوهش

  مدیریت منابع انسانی، ارتباطات، انگیزش، گروه، یادگیري  دانش مدیریت  8

  ـ واژگانمتون وادب فارسی   زبان فارسی  9

  ، توحید و عبادتصفات خدا  اخلاق و معارف  10

4آزمون   



  

 
  

  )مجموعه علوم ارتباطات اجتماعی(مباحث   نام دروس  ردیف

 )درك مطلب(، لغت، واژگان تخصصی اي جمله پیچیده، کاربرد فعل دوم، عبارت وصفی، حروف اضافه، افعال دو کلمه  تخصصی عمومی وزبان   1

  مبانی کلی ارتباط جمعی  2
  ه، کاربرد نظریـه رسـانه، نظریـه   پدیدار شدن وسایل ارتباط جمعی، مفاهیم و تعاریف ارتباط جمعی، نظریه رسانه و نظریه جامع           

 اي  ، سواد رسانههاي جامعه اطلاعاتی جامعه اطلاعاتی، نظریهاي، محتواي رسانه،  ، تولید فرهنگ رسانه رسانهري هنجا

  نگاري  اصول روزنامه  3
هـا، حـذف فعـل بـه قرینـه،       جمع در زبان فارسی، مطابقت صفت و موصوف، ترکیب واژه    (اي و گزارش نویسی     نگارش رسانه 

  اي روزنامه نگاري حرفه) ي نگارش اعداد و ارقام ه در زبان فارسی، شیوهعلایم نگارشی، طرز نوشتن همز

4  
تاریخ معاصر ایران و جهان و مسائل 

  المللی مهم معاصر بین

دولــت فــوام  ،1339یامــام فیشــر دولــت ،1332ي زاهــد دولــت، 133 مــصدق دولــت ،آموزگــار دولــت مطبوعــات خیتــار

ــاه ( ــان رضاشـ ــت، )زمـ ــیام دولـ ــت ،1340ینـ ــم دولـ ــت1341،علـ ــصور دولـ ــت، 1342 منـ ــهو دولـ ــلطنت، 1343 دایـ  سـ

ــر مبــارزات و مــردم مختلــفي هــا تــوده اعتــراض ،انقــلاب آســتانه در رانیــا ،يپهلــو محمدرضاشــاه  و روزنامــه ،شــاه هیــعل ب

ــتیس ــپ ،شــاهی ســرنگون، یخــارج اس ــت، دیاســلام انقــلابي روزی ــت ول ــروزي   ، موق ــد از پی مجلــس شــوراي اســلامی بع

ــلاب ــروع ،انق ــگ ش ــیتحم جن ــهی  ل ــا روزنام ــاهي ه ــنو، یفک ــب دوره سندگانی ــوادث ،يداری ــس ح ــپ از پ ــلابي روزی  انق

  ، مطبوعات دوره پهلوي دومیاسلام

  هاي ارتباطاتنظریه  5

ها فراواقعیت و وانمایی در نگاه ژان بودریار ـ التقاط و بینامتنیت ـ افول فرا روایت(هاي پست مدرنیسم و ارتباطات نظریه

هـا ـ   انقلاب ارتباطات ـ عصر دوم رسانه(اي جدید هاي رسانهنظریهـ ) ایز زدایی ـ پروژه نا تمام مدرنیتهـ اسکات لش و تم

هـاي اجتمـاعی ـ تاریخچـه اینترنـت و      هاي تعاملی و شـبکه ایی ـ مانوئل کاستلز ـ رسانه  جامعه اطلاعاتی دانیل بل ـ جامعه شبکه 

  )نظارتیوسایل ارتباطی نوین ـ جامعه معرفتی ـ جامعه 

  مفاهیم ارتباط جمعی در رسانه  6

ها و ارتباطات راه دور ـ درك، انگیزش، رمزگـشایی و   تاریخچه کاغذ، چاپ، رادیو، تلگراف، سینما، تلویزیون، فیلم، ماهواره

گیزش و شناسی اجتماعی در ارتباطات، انت و بازخورد ـ رویکرد روانس، پس فر در عناصر ارتباطگذاري، کانال، پارازیترمز

نگرش ـ نظریه هماهنگی شناختی و ناهماهنگی شناختی فستینگر، نظریه دروازه بانی خبر، اعتبار منبع، نظریه درگیري پایین و اثر 

  ها در ارتباطات، ارتباطات فردي، میان فردي، گروهی و جمعیبومرنگ ـ گروه

  کاربرد آمار و روش تحقیق  7

برآورد واریانس  مجموع مجذورات ـ انواع واریانس ـ تجزیه و تحلیل واریانس ـ( تجزیه و تحلیل واریانس یک طرفه: آمار

تجزیه و تحلیل واریانس ـ ) هاي تعقیبیآزمون گیري مکرر ـ هاي با اندازه طرح  ـFمحاسبه نسبت  ـ) میانگین مجذورها(جامعه 

نمـایش   اثـرات اصـلی و کـنش متقابـل  ـ     ـطرح عاملی و کنش متقابـل    تجزیه و تحلیل واریانس دو متغیري  ـ(  طرح عاملیـ

ي درجات  محاسبه ي تحلیل واریانس دو متغیري  ـ محاسبه هاي عاملی  ـ هاي زیربنایی طرح مفروضه نمودارهاي اثرهاي تعاملی  ـ

 نیکویی(اي  نمونه هاي تک  آزمون (آمار ناپارامتري ـ) ي سطوح یک عامل  و مقایسه3×3تجزیه و تحلیل   ـFآزمون  آزادي ـ

ي  هاي همسویی چند نمونه آزمون ي وابسته  ـ هاي همسویی دو نمونه ي مستقل ـ آزمون   همسویی دو نمونه هاي آزمون ـ) برازش

هاي اسـتفاده   محدودیت دو  ـخی انواع  آزمون دو  ـخی (دو آزمون خیـ ) ي وابسته هاي همسویی چند نمونه آزمون مستقل  ـ

 )دو و حجم نمونه آزمون خی آزمون دقیق فیشر ـ دو ـستگی از طریق خیي ضریب همبمحاسبه دو ـ از آزمون خی

 منـابع روش تحقیـق تـاریخی  ـ      ـ ـ تطبیقی  روش تحقیق تاریخی( هاي تحقیق تاریخی و قوم نگاري روش: روش تحقیق

 انواع تحلیل محتـوا  ـ  ـواحد تحلیل  ( روش تحقیق تحلیل محتوا ـ)  و انواع آننگاري تحقیق قوم اعتبار یا نقد منابع تاریخی  ـ

مراحـل روش   ي اثر  ـ اندازه روش فراتحلیل ـ (روش تحقیق فراتحلیلی ـ) روایی پایایی تحلیل محتوا  ـ مراحل تحلیل محتوا ـ

کارکردهـاي   مزایا و معایب روش فراتحلیـل  ـ  منابع خطا در روش فراتحلیلی  ـ هاي اساسی در روش فراتحلیل  ـ گام   ـفراتحلیل

  )ـ عملی بودن) ثبات(پایایی  ـ ) اعتبار(روایی  استاندارد بودن ـ( روایی و پایایی ـ) فراتحلیل

  خلاقیت و نوآوري، مباحث پیشرفته  دانش مدیریت  8

  معنی و مفهوم  زبان فارسی  9

  ، اخلاق و تربیت اسلامی و جهان آخرتمعاد  اخلاق و معارف  10

 5آزمون 



  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
  

  

  

  )مجموعه علوم ارتباطات اجتماعی(مباحث 

  5 و 4هاي  مجموع مباحث آزمون

  

 6آزمون 



 

 
 
 
 

       
 زبان )عمومی و تخصصی(:    
   کتاب َای مدرعان ؽزیف ) عمًمی ي تخصصی( ـ1   
 : مبانی كلی ارتباط جمعی   
 ؽىاعـی: ترتثااـاا توغـاوی )م ـان ،ـز یت ،زيَـیت يم ـی(ت         ــ ترتثـام  3ــ يعـایا ترتثـام يم ـیت  کتـز کـامد م تمـدوضت         2کتـاب مدرعـان ؽـزیف     ـ1   
 ــ ترتثااـاا   6ع ـان  ــ مثـاوی ک ـی ترتثااـاا يم ـیت  کتـز  تي  ستر      5ـ مثـاوی ترتثااـاا يم ـیت  کتـز عـ د محمـد  ت ،ـزتن        4ن رت   کتز مُدی محغى ا   
ىَگی  توغاوی )مثاوی(ت  کتز ع ی     اـ   ری         7تکثز ،ز ىَگـیت  کتـز آذمز  اـم يم ـی(ت  کتـز ع ـی تکثـز ،ز ٍ  8 ـمثاوی ترتثاااا )مثاوی ک ی ترتث  ـيام ـ اـیا   ـ اـم   ؽىاعـی يع  ترتث
ٍ  11ـ حقًق مطثًعاات  کتـز کـامد م تمـدوضت     9ت صتن کاسوً يم ی     ــ ؽـىا ا ترتثااـاا يم ـیت م ـًیه      11ؽىاعـی ترتثااـاات  کتـز تـااز عـاري اوی       ــ يام ـ
رًت تيرا تیت  و ظ     مًیت  کتز رحمان ع  دی  ـتكى ك12 ،   ـ13 اَی ريتتط عم ٍ  ـ َ د تر    مقدمـ اـ اـا ي مه اـم يم ـیت  ک  تی تـز ورزی ـز ت     تث زمـش مُ  ـ 14تـزَ  ٍ ـ اـا   ورزیـ اـی ترتثاا  ت َ
ٍ   15 ت تزيمٍ  کتز ع  ز ـا  َقـان  يروز عًریهت ي مش تاوكار      ــ  ر مـدی تـز    16َـای ترتثااـاات عـًن يیىـدتنت تىًعـ گىایشرت يـ ه تي غـًن         ــ کـارتز  ورزیـ
ٍ ــ  18صـدتت ؽـه مـك تزتیـدت      ــ یـك يُـانت يىـدیه    17 ت تزيمٍ  کتز پزيیش تيذ ـی  امك کًئورزیٍ ترتثاااا يم یت  و ظ      َـای يام ـٍ تاذعـاتیت     ورزیـ
ٍ   19 ت تزيمٍ تعماع ا ادیمی،زتوك يتغتز    ٌ    ـ يام ـٍ تاذعـاتی: تودیؾـ   توـدتسَای يُـاویت  کتـز کـامد م تمـدوضت       َـای توتقـا ی ي يؾـد    َـای تى ـا یت  یـد،ا
ٍ   ـ کارتز  ورزی21ٍ     ــ  ر مـدی تـز مطا  ـاا ترتثـاایت يـان ، غـكت تزيمـٍ         21 کتـز ع  ز ـا  َقـان     َای ترتثاااات تأ  ف عًریه يیىدتن ي َمكـارتنت تزيمـ
 ــ   ر   25ــ  ر  رت یـًت تودريکزتیغـا    24ــ ت،كـار عمـًمیت صي یـا ،سترت تزيمـٍ مزتبـی کتثـی        23 ؽىاعی تأ  ف مك کًئ ـا  ـ مخااة22مُدی آثزتیی    
 تیت ي مش پاتز   رعاوٍـ ورزیٍ عًت26 َا کًیه يی  امشت تزيمٍ ااعم ان تئًری رعاوٍ    

 :وگاري  اصىل روزوامه   
ــ  4 4ـ وگاَی تٍ مطثًعـاا ي يزتیـد تیـزتنت      3ـ عز،ذؽا رت یً  ر تیزتنت ت يتر  تزتين 2مطثًعاا تیزتن  ر  يرتن مؾزياٍت ت يتر  تزتين ي تاریخ ت ت اا ـ 1

ٍ وگاری تـا ،صـ ی يدیـد  ر تـاسوگزی ريسوا     ـ ريسوام5ٍ کتاب َای مدرعان ؽزیف  وگـاری م اصـزت  کتـز کـامد م تمـدوضت  تـا َمكـاری  کتـز تتًت قاعـد           مـ
ٍ  7وگاری وًیهت  کتز و  د تـدی یت حغـ ه اىـدی     ـ ريسوام6ٍمىصهی  ٍ  8 وًیغـی  ر مطثًعـاات حغـ ه اىـدی     ــ مقا ـ  وگـاری ت كتزيوـیت مایـك     ــ ريسوامـ

ٍ ـ 12تیت ع د ،زید ااعمیت  وگاری حز،ٍ ريسوامٍ ـ11غى ان رت  َای مصاحثٍ  ثزیت  کتز مُدی مح ـ ريػ11ـ  ثزت  کتز یًوظ ؽكز ًتٌ 9يتر   ي  وگـاری   ی ه ريسوامـ
ــی ــ13 ثزوًیغـ ــ ه عما   ــ ــا ريتن حغـ ــاات ؽـ ــی  ر مطثًعـ ــارػ ،ارعـ ــ ًٌ وگـ ــار ؽـ ٍ 14 ت،ؾـ ــ ــ ه ريسوامـ ــ  یـ ــاری ي  ــ ــیوگـ  ت  ثزوًیغـ

ٍ مقا،ا ريسوام15ٍ تکثز ،زَىگی ،زیثا ص ا ت  کتز ع ی ٍ    ـمجمًع  ـ 16،زیـد ااعـمی   تیت عـ د   وگـاری حز،ـ ٌ     ـ تً وًظ ؽـكز  یغـی مـدرنت یـ  ـ 17 ثزوً ٌ ـ  َـای    ؽـ ً
 تیت مُد ا تزييز ی ـ وگارػ رعاو19ٍ ست ٌ تکثز اا ی  ـ يیزتعتاری ي مدیزیا  ثزت ع ی18تیثاری کغمایی  مصاحثٍ  ر مطثًعاا عًستن  تنت تزيمٍ ع ی

 :المللي مهم معاصر تاريخ معاصر ايران و جهان و مسائل بيه   
 ـ ع تحـشتب  خیتـار ـ 3تاریخ مطثًعاا يُانت   ه پ ز  ـ2 کتاب مدرعان ؽزیف ـ1     ـتی اع  ـ محمـد  (2ي ـد )  ت زتنی ي ـد   مـات  و تـا  صـثا  تســ  4تُـار ی تق
ىـً   مغـ ً   ارت تخت تا ا   د ع تسـ 5  پًر انی ر ی حی (3)  ـ ع مطثًعـاا ــ  6تُ  ـتی اع  ـ  تکـز  د عثـدت زح  تا مؾـزيا  عصـز   ر زتنی  عاوغـًر  خیتـار ــ  7ه حغ

ت مـارت ه يتکـز تزيمـٍ محمـد     مطثًعـاا  يُـان َـای   اـدرا ــ  9 (1ي  2ي 3ي 6ي 7)ی ي ـدَا  ا مؾـزيا  توقـذب  خیتـار ـ 8 کُه ،ًئا ت(2ي د ) تتیزتن ثًعاامط ر
ٍ  تس) توقذب  ي ه ت زتنیتـ 11 اائد ؽز،ی  ـ تزتَام زيتوـد ( ییتعـذم  توقـذب  تـا  مؾـزيا  خیتـار ــ  12ت تُـزيس رحمـاویت وؾـز یا  تؽـا     اايـار  پا ؽـاَان ــ  11 ان 

 ـت مطثًعاای   تح   ـ تعـتا   زتنتی یزيتوـد  ــ تـاریخ تیـزتن مـدرنت     14ــ تیـزتن  ر يُـار کُكؾـان ترتثـاایت مُـدی محغـى ان رت         13 ییاثااثـا  ط مح
 ـ تاریخ ـ يُان وًت ريسين پا مز16تصغز ؽم د ـ تاریخ تیزتن  ر عصز اايارت ع ی15 تزتَام ان 

 های ارتباطات:حوزه نظریه   
 َای ترتثاااات يروز ،ًریه ي ، ىظ تاوگُار ـ ورزی3ٍـ ورزیٍ رعاوٍت  کتز ع د محمد مُدی ست ٌ 2 مدرعان ؽزیف ـ کتاب1   
 رسانه: درمفاهیم ارتباط جمعی    
 ا ئتیت ماوًمًُر يام ٍ ؽثكٍـ عصز تاذعاات 4وامٍ ترتثاااا ي تًع ٍ( ـ ،صا وامٍ رعاوٍ )يیض3ٌست ٌ َای رعاوٍت  کتز مُدیـ ورزی2ٍـ کتاب مدرعان ؽزیف 1   
  َای ترتثاااات تاوكار ي عًریه ـ ورزی7ٍست ٌ  َای  رعی  کتز مُدی ـ يشي6ٌ وامٍ ترتثاااا(وامٍ رعاوٍ )يیضٌـ ،صا5کاعت ش    
 :كاربرد آمار و روش تحقيق   
ــ ريػ  4َای تحق ـ   ر ع ـًم تيتمـاعیت ترن تثـی      ريػـ 3 کتز ع ی  ،يرـ تحتما،ا ي  مار کارتز ی  ر ريتوؾىاعی ي ع ًم تزت تی ـ  2ـ کتاب مدرعان ؽزیف 1   

ــ وحـًٌ توجـام    7ـ پ مایؼ  ر تحق قاا تيتمـاعیت  تيط  6عاري اوی  َای تحق    ر ع ًم تيتماعیت ريػـ 5تحق    ر ريتوؾىاعی ي ع ًم تزت تی ـ  کتز ع ی  ،ير  
ــ ريػ  11ـ  ر مدی تز تحق   ک هـیت تييٌ ،  ـك   11َای تيتماعیت ت  كی  ـ ازتحی پضيَؼ9ت م  ز ماعیتحق قاا تيتـ رتَىمای عىجؼ ي 8ت كز  تحق قاا تيتماعیت

 تحق   تا تاک د تز رَ ا،ا عقذو ا توتقا یت ع ی عاعی  

 :داوص مديريت   
ر،تار عـاسماوی ) کتـز   ـ 4 ي  کتز ع ا ا( تصًن مدیزیا ) کتز ت ًتوی ـ3 کتاب مدرعان ؽزیف عاسمان مدیزیا )تعتا  ؽاَ ىی(ـ 2ف ؽزیـ کتاب مدرعان 1   

 توغاوی مىاتع مدیزیاـ 8 ت ًتوی مُدی  کتز عمًمی مدیزیاـ 7  ع  ز ای ان  کتز عاسماوی ر،تارـ 6 ع  ز ای ان  کتز مدیزیا ي عاسماوی مثاویـ 5    ت ًتوی(

 عـاسماوی  ؽىاعی يام ٍـ 12 يًت یه  کتزع د ي دی  ي مدیزیا تئًری ـ11  رتت ىش مدیزیا َای تئًریـ 11 رتت ىش عاسماوی ر،تار ـ9 ع ا ا  کتزتعهىدیار

 ا  پًر  کتز
 :زبان فارسی   
زتن 5تز،شیدٌ متًن ت ب ،ارعی ) ـ2 مدرعان ؽزیفکتاب  ـ1    ی تُ م توغاوی ـ3 تعتا ( مزکش وؾز  توؾگاَ ٍ عً   کتة ت ت اا ،ارعی  ت زعتان رؽت
 اخلاق و معارف:   

 ـ ت ذق ي تزت ا تعذمیت محمد تقی رَثز ي محمـد  3تأ  فت  یا تلله عثحاوی ي محمد ر ایی )توتؾارتا وُا  مقام م رد رَثزی(  ـ2 فـ کتاب مدرعان ؽزی1   
 ت حغه یًعه انت توتؾارتا م ارف2ـ مثاوی تودیؾٍ 4حغ ه رح م انت توتؾارتا عما 

    

 هاي مدرسان شريف منابع آزمون
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